Rapport SweDish Pork

Marknadsforingsprojekt for svenskt griskott — 2022

Bakgrund

Under 2019 genomférde Sveriges Grisforetagare (SGF) en omfattande marknadsanalys med
hjalp av en extern partner. | nasta steg traffade foreningen fyra olika kommunikationsbyraer
for att hitta en samarbetspartner i arbetet med att starka det svenska griskottets position pa
marknaden och marknadsféra de svenska mervardena for konsumenterna. Fokus for arbetet
skulle vara att kommunicera med malgruppen unga, medvetna konsumenter i framfér allt
storstdder. Kommunikationsbyran Identx (numera Intellecta) valdes ut som partner och
uppdraget grundar sig i ett stammobeslut att marknadsféra svensk gris som togs pa SGF:s
stamma 2018.

Syfte

Det 6vergripande syftet med marknadsforingsprojektet ar att minska konsumtionstappet
hos den prioriterade malgruppen, och i stéllet fa dem att uppleva griskottet som ett bra och
viktigt komplement till de grona ingredienserna pa tallriken.

Arbetet ska kretsa kring att 6ka kunskapen om griskdttets manga fordelar, sa som
naringsinnehallet, att det ar ett hallbart producerat livsmedel med god omsorg och djuren —
samt lyfta fram den goda smaken. Samtidigt ska insatserna leda till en 6kad stolthet hos
svenska grisbonder som ar medlemmar i SGF.

Tidplan
Satsningen pa marknadsforingsprojektet kommer att paga i minst tre ar, och paborjades i
juni 2020.

Konceptet SweDish Pork

Identx arbete inleddes med att skapa ett kommunikationskoncept som skulle sta som
avsandare for all kommunikation/marknadsforing. Bakgrunden till ett nytt och eget
koncept/varumarke var att separera kommunikationen fran SGF till sina medlemmar och
kommunikationen mot konsumenterna. De behover inte bara olika typer av information
utan behover ocksa fa den pa olika satt, gdllande exempelvis tonalitet, design med mera.

Var uppfattning var att malgruppen inte skulle attraheras av marknadsforing fran
branschorganisationen och dess grafiska uttryck. | stéllet behdvde vi ett malgruppsanpassat
koncept med en design som lockar den har trendkansliga gruppen. Resultatet blev konceptet
SweDish Pork, som tar avstamp i pork-uttrycket snarare an gris. Anledningen var att vi ville
undvika att koppla ihop kommunikationen med djuret utan fokusera pa att inspirera och
beratta om livsmedlet och den goda, naringsrika maten som kan lagas med det som



ingrediens. Det engelska uttrycket ar lekfullt och appellerar direkt till malgruppens vana att
anvanda engelska uttryck i sitt vardagssprak.

Ett kommunikationsnav i form av hemsida och sociala medier-konton skapades. Enheterna
fungerar som landningssidor och nav for all marknadsforing och berattar pa olika satt om
naringsinnehallet, hallbarhetsarbetet, och inspirerar till matlagning med griskott. | all
marknadsforing och kommunikation som skapas anvands markningen ”Kott fran Sverige” for
att vara tydliga mot konsumenten att det har inte ar nagot annat, utan kott fran Sverige —
men specifikt griskott.

Genomforda aktiviteter under 2022
Under 2022 har arbetet praglats bade av debatt/paverkan och kampanjarbete.

Oppet brev

I inledningen av aret formulerades ett 6ppet brev till handeln som Identx skickade ut till
medier och féljde upp genom manuell pressbearbetning, bland annat nadde vi TT som
skickade ut till landets redaktioner. Utskicket resulterade i narmare 50 artiklar i riksmedier,
lokala medier och branschspecifika medier. Totalt antal Idsare var drygt 5,2 miljoner, och
medievardet ca 3,9 miljoner SEK.
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Varkampanj

Under varen lanserades sedan en kampanj for att 6ka kunskapen om griskottets

naringstathet. Syftet var framfor allt att na dem som har tagit, eller funderade pa att, ta bort



kottet helt fran sin kost. Flertalet annonsuttag skapades med budskap som skulle fanga
uppmarksamhet hos den valda malgruppen.
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Kampanjen stack ut och fick en bra rackvidd och hogt engagemang. De annonsbudskap som
fick mest engagemang var “koéttbullar ar en hdlsosam del i en gronare kost” och ”svenskt
griskott gor det lattare att 4ta mer vegetariskt”. Kampanjen gick bade pa sociala medier som
Instagram och Facebook men dven som displayannonser pa recept- och matsajter samt
héalsoinriktade sajter. Kampanjen hade en budget pa 50 000 kr och nadde ca 1 miljon
exponeringar och ca 850 000 unika personer. Den fick drygt 4 000 klick, dar personen som
klickade kom till landningssidan swedishpork.se. Har kunde de Idasa mer om griskottets
naringsfordelar. Kampanjen resulterade ocksa i en artikel i kommunikationsmediet Resumé
med ca 25 000 lasare.

Sommarens kampanj

Infor sommaren hade en grillkampanj tagits fram med fokus pa att vélja svenskt griskott till
grillen. Vi tog avstamp i igenkdnning och roliga handelser som har hant vid grillen, for att fa
svenskarna att tagga varandra i sociala medier och prata gamla grillminnen. Filmerna
annonserades ut digitalt pa Instagram, Facebook, Youtube och via webb-tv. Materialet fick
ett bra mottagande med god rackvidd och hogt engagemang. Det var ocksa en stor andel
som sag hela materialet vilket inte ar sa vanligt digitalt. Med en budget pa 80 000 kr nadde vi
lite mer @n 1,7 miljoner exponeringar dar malet var 1,3 miljoner exponeringar. Kampanjen
genererade ungefar 5000 klick dar personen laste mer om det svenska griskottet pa
hemsidan.
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Hostkampanjen

Under hosten tog vi, ihop med styrgruppen hos SGF, beslutet att skapa diskussion och debatt
kring vad vi ater/hur vi far i oss naring. Bakgrunden var den snabba 6kningen av kosttillskott,
som for manga ar ett satt att fa i sig naring nar de minskat/tagit bort kottet fran kosten. For
att skapa uppmarksamhet for den storre fragan ”hur vi far i oss naring” skapade vi konceptet
"Pork Pills” som skulle dra 6gonen till sig. Vi bokade plats pa utvalda tunnelbanestationer i
Stockholm for att fa manniskor som vantade pa taget att reflektera kring fragan, och prata
vidare om det med sitt reseséllskap, eller med den man var pa vag till. | kampanjen lyfte vi
fram kottbullen som det nya kosttillskottet och berattade om dess naringstathet och innehall
av viktiga dmnen. | annonstexter berdttade vi att de flesta inte behdver ata kosttillskott om
de ater en varierad kost med grona ingredienser och lite kott.

“EL,.Hf%%i:?fﬂ:;‘iiL*_‘J:'?I i
1= Goté med nining!
> | S e
a F gmemsanmmmse
‘ ? ! " Las mer om hur v tankar o8 swodishporkse

En bra naringskalla for dig som vill fa i dig
viktiga vitaminer, mineraler och proteiner.

U e Snshiily Hinds PLE

[re— o W sber




For att fa spridning utover i tunnelbanan skickades pressutskick ut till en bred press- och
influencerlista. Vi samarbetade ocksa med den populdra Tramsfrans som bland annat
arbetade for Aftonbladet. Pa sitt unika satt lyfte han fram hur allt fler influencers
marknadsfor kosttillskott, och resonerade kring hur bra det var egentligen. Ar det inte battre
att ata det val beprovade livsmedlet griskott, och den goda kottbullen...

Infor kampanjlanseringen genomférdes tva medietraningar med utvalda personer pa SGF.
Detta da vi antog att kampanjen skulle bli omdebatterad. Under tréaningarna 6vade vi bade
pa kampanjrelaterade budskap och scenarios, men dven 6vergripande kritiska fragor som
SGF kan fa, exempelvis kring att djur dodas och klimatpaverkan.

Kampanjen fick oerhort stor spridning och diskuterades flitigt i olika sociala medier och
digitala forum. Den omskrevs dven i flertalet medier och togs upp i TV4 Nyheterna dar
Mattias Espert, ordférande for SGF, fick mojlighet att berdatta om kampanjen och syftet med
den.
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Sveriges Grisforetagare far hard kritik for sin nya reklamkampanj - vill fa svenskar att dta mer
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Pork Pills-kampanjen fick en stor rackvidd och nadde totalt ca 15,2 miljoner personer.
Medievardet for print och digitala medier blev ca 12,6 miljoner SEK.



Darutover fortsatte debatten, bland annat i TV4 Nyhetsmorgon, dar exempelvis etablerade
fysioterapeuter deltog for att svara pa tittarnas fragor om kosttillskott.

Julen 2022

Infor julen lanserades kampanjen ”Julens vattendelare”. Har tog vi avstamp i
Livsmedelsforetagens stora ”Julmatsundersokning” som gors arligen. Den visade att 69
procent av svenskarna vill att kott- och charkprodukter dominerar pa julbordet. Genom att
lyfta fram att sa manga var av samma asikt kunde vi nyttja sk social bevisforing, ett
psykologiskt fenomen som bygger pa att manniskor tenterar att kopiera och félja handlingar
eller beteenden som andra manniskor gor. Vi inledde kampanjen genom att beratta att
svenskarna var éverens — men vande sedan annonsen till vilka vattendelare som finns kring
julen. Detta for att skapa engagemang och uppmarksamhet. Vi skapade omrostningar dar
svenskarna fick rosta i olika fragor/vattendelare. Exempelvis ”Janssons med eller utan
ansjovis?”, ”Julbord till lunch eller pa kvéallen?” eller “Hur ska julbordet dtas?”
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Janssons med eller utan ansjovis? Hur ska julbordet atas? Julbord till lunch eller pa kvéllen?

Med en tight budget pa 50 000 kr lyckades vi skapa en kampanj som verkligen engagerade
julsugna svenskar. Framfor allt skapade ansjovis-annonsen stort engagemang med manga
olika asikter. Varje gang nagon rostade eller engagerade sig i materialet fick det storre
spridning organiskt. Vi nadde omkring 500 000 exponeringar och hela 230 000 aktiviteter
kopplat till engagemang, sa som gillningar, réstningar, delningar, kommentarer. Kampanjen



fick 52 000 klick, dar personerna laste mer om svenskt kott och undersékningen pa
swedishpork.se.

Debattartikel

Under december slapptes ny forskning dar det framkom att manga vegetariska produkter

inte innehall sa mycket jarn med mera som det stod pa férpackningarna, samt att kroppen
inte kan ta upp en stor del av ndringen. Vi forfattade da en debattartikel for att visa SGF:s

stallning och asikt i fragan, och lyfte da fram det val beprévade och naringstata griskottet.
Debattartikeln publicerades i flertalet medier och nadde ca 35 000 lasare.
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Mattias Espert, ordforande for branschorganisationen Sveriges grisforetagare och sjalv grisbonde | Foto Pressbild

Sveriges grisforetagare vilkomnar en mer d kéttdebatt med anledning av den nya
farcknina frin Chalmers sam kammit krina kistteuhetitit
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Ny forskning fran Chalmers visar att manniskokroppen inte kan ta upp jarn
och zink fran kbttsubstituten i samma utstrickning som i riktigt kdtt.
Dirmed stimmer inte de naringsdeklarationer som finns p4 dessa
livsmedel.

P4 Sveriges Grisfretagare anser man att et &r anmarkningsvart att
livsmedel som omnamns som kéttsubstitut inte ligger i narheten av det
naturliga kdttets niringsinnehall. Forskarna pekar pa kompetensbrist och

harmchibdamar hae indictrin man sndar Hidan rlcbarss baneimantar cin hiles

Eget innehall
Identx har under aret parallellt arbetat med att uppdatera SweDish Porks webbsida och
Instagram med nytt innehall.



